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Settori e strategie

Il gruppo Morellato chiude
il 2024 con redditivita in crescita

Gioielli e orologi. I presidente Massimo Carraro: «Ricavi in linea con il 2023 a 723 milioni, ebitda al
21,3% grazie all'aumento di vendite nella fascia pit alta delle collezioni» - Lexport & arrivato al 70%

on una previ-
sione di rad-

Giulia Crivelli
doppio  del
mercato  dei

«CER

gamma entro il 2030, il Medio
Oriente non & semplicemente un
nuova fonte di ricavi, bensi dettale
regole»: inizia cosi I'analisi pubbli-
cataieridal Jing Daily che quasi cer-
tamente Massimo Carraro sotto-
scriverebbe. Il presidente di Morel-
lato Group sta viaggiando tra Doha,
Arabia Sauditae Kuwait perincon-
trare partner locali consolidati e
trovarne di nuovi e dal Medio
Oriente commenta i risultati 2024
del gruppo di orologi e gioielli.
«Abbiamo chiuso con un fattura-
toinlineacon quellodel 2023,a723
milioni, che consolidalanostralea-
dershipinItaliaein Europa - spie-
gaCarraro -. Ma c'é stato un miglio-
ramento nell'ebitda, arrivato al
21,3% dei ricavi, perché & cresciuto
il peso, sulle vendite totali, della
gioielleria preziosa, che ora vale il
75% del totale. Siamo molto soddi-
sfatti anche del mix distributivo,
conl'e-commerce arrivato al 20%».
Il presidente di Morellato - grup-
po chehain portafoglio 15 marchidi
proprieta e sette in licenza - ha
sempre creduto, indipendente-
mente dai cicli economici o dei mer-
cati del lusso, in un mix articolato

Ampio portafoglio.

Nei gioiell, oltre al marchio Cleor (qui
sopra. il gruppo ha Live Diamond,
QuiMe, La Petite Story, Christ e, natu-
ralmente, Morellata

MASSIMO
CARRARO
Presidente

di Morellato Group,
azienda con 4.800
dipendenti

660 negozi diretti

per prodotti, posizionamenti, canali
di vendita e, last but not least, nel
percorso verso la sostenibilita, so-
ciale e ambientale.

«La gioielleria, come mostrano

me il gruppo svizzero Richemont,
staresistendo moltobeneal rallen-
tamentodeiconsumidibenidialta

gamma - sottolinea il presidente di
Morellato, la cui offerta spazia dagli
orologi PhilipWatch e Sector ai gio-
iellia marchio Cleor, Live Diamond
eOui&Me -.Vogliamo continuarea
‘essereun punto di riferimento per
«clientidi ogni tipo, maabbiamoan-
che focalizzato, negli anni pit re-
centi, le nostre capacita di design,

manifattura e distribuzione nel
segmento della gioielleria preziosa,
che nel 2024 ha confermato la per-
formance positiva del 2023, supe-
rando la media del settorex.

1l retail fisico resta centrale per
Carraro: il gruppo, con un export
del 70% in 60 Paesi, ha 660 negozi
diretti e quasi smiladipendenti, an-
che grazie alleacquisizioni di cate-
ne fatte in Germania e Austria. «Sia-
mo molto concentrati su Europa,
Asia e Medio Oriente e da sempre
poco esposti verso gli Stati Uniti -
aggiungeil presidente del gruppo -.
In questo momento di grande in-
certezza sulle poli e tariffarie di
‘Trump pud essere un vantaggio, ma
peril futuro non i precludiamo al-
cuna possibilita. E, dettaglio che
non guasta, ci godiamo anche la
leadership mondiale nei cinturini
per orologi, il business dal quale &
partitala storia del gruppo Morella-
tow. Parlando di venti che soffiano
dagli Stati Uniti, impossibile non ci-
tare i ripensamenti di molte aziende
suli criteri Esg: «Noi cicrediamoda
sempre, € una strada che abbiamo
intrapreso e che arricchiamo di
nuove tappe quasi ogni giorno. E
una questione di coerenza interna
e di sintonia con le esigenze dei
consumatori, in particolare dei pitt
giovani, che 0 sono gia nostri clienti
0,spero, lo saranno. La sostenibilita
¢ un viaggio che si fainsiemes.




